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La communication 
digitale des EDC

Au service des EDC en 
régions



Vos push mails, groupes Whatsap & newsletters régionales : 
Recommandés pour animer et collaborer avec vos équipes EDC

Vos réseaux sociaux : 
Pour animer votre communauté interne et externe aux EDC, et faire rayonner 
vos activités.

Vos principaux canaux de 
communication digitale
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Les réseaux sociaux nationaux  (@lesedc)  :
Linkedin (17 000 abonnés)  Youtube (4790 abonnés), X (1800 followers)

Le site lesedc.org  (et son appli mobile*) : 
le « carrefour », la vitrine,  qui donne accès à la vocation, aux ressources 
(certaines réservées aux membres), à l’actualité, à l’organisation du 
mouvement, et le fait rayonner.

La newsletter nationale : 
diffusée mensuellement aux 3700 membres actifs

(*) en raison d’une refonte technique de l’appli,  l’accès par les terminaux Apple sera rétabli d’ici à la         
rentrée ainsi que la visibilité des actus nationales.

Les canaux de communication 
digitale nationaux qui peuvent 
relayer vos activités



Le site lesedc.org,
L’appli mobile Les EDC,
La newsletter nationale Infos EDC



Les réseaux sociaux nationaux,
X & Linkedin EDC



Des thèmes de communication; des témoignages et des 
événements régionaux :

- 1. qui font écho aux thèmes de communication du mouvement 
(travail, écologie intégrale, IA, partage de la valeur… (cf le plan de 
communication 2024 avec ses thèmes de communication)

- 2. qui montrent comment les entrepreneurs et dirigeants 
chrétiens mettent en œuvre la Pensée Sociale Chrétienne dans 
leur entreprise,

Quelles informations régionales 
peuvent être relayées sur les 
canaux nationaux de 
communication digitale ?
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Des thèmes de communication; des témoignages et des événements 
régionaux :

- 3. qui humanisent et incarnent le mouvement des EDC en montrant des 
entrepreneur ( e ) s et dirigeant ( e ) s chrétien (ne) s dans leur cadre de 
travail, par exemple

- 4. qui ont fait l’objet d’une médiatisation (article dans la presse, 
émission radio ou TV…) régionale

Informations et contenus à transmettre à votre coordinatrice régionale et 
à fbaroin@lesedc.org

Quelles informations régionales 
peuvent être relayées sur les 
canaux nationaux de 
communication digitale ?
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lesedc.org

Trafic et audience de l’écosystème digital 
des EDC

Diffusion interne                                                                                                            Diffusion externe

médias

X Twitter @lesEDC 
1800 followers

Linkedin EDC 
17000 followers

Newsletters
Régionales &

Push mails

Revue Dirigeants 
Chrétiens

Version digitale

Appli mobile
Les EDC

Youtube EDC 
4790 abonnés

Chaîne Podcasts EDC (juin) 

Whatsap’s

Newsletter
Nationale 

3600 membres EDC

Revue 
Dirigeants 
Chrétiens



Vos groupes Whatsap & newsletter régionale : 
à favoriser pour la vitalité des équipes et des activités.

Vos réseaux sociaux : si votre région EDC n’en a pas, 
inutile de créer des comptes EDC régionaux : privilégier les comptes 
nationaux existants pour faire relayer vos activités permet en effet  :

- De capitaliser sur leur audience importante

- De concentrer l’empreinte digitale des EDC au lieu de la disperser

- De vous éviter la création de comptes régionaux peu suivis et le travail 
quotidien, constant et long d’animation et création de contenus pour 

développer une audience intéressante.

Recommandations concernant 
votre communication digitale 
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Vos réseaux sociaux (suite)  : utilisez votre compte individuel 
Linkedin ou X de dirigeant/entrepreneur pour publier, 
si votre fonction le permet & en ayant préalablement bien renseigné votre 
profil :

- Privilégier des publications informatives, (éviter de publier uniquement sur 
la joie de se retrouver, par exemple), vos expériences, valeurs…:

- choisir des thèmes de communication; des témoignages et des événements 
régionaux qui font écho aux thèmes de communication du mouvement 

- Penser à produire des contenus digitaux  pendant vos événements pour les faire 
rayonner (ex assises régionales) pendant et après l’événement (cf la playlist 
« assises nationales » de la chaîne youtube des EDC).

Recommandations concernant 
votre communication digitale 
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- Commencer votre publication avec une « punch line », une question pour 
accrocher dès la 1ère ligne

- Ajouter visuel (photo/vidéo), hashtag (#...)  & smiley à vos publications

- Demander l’avis du public, poser une question …pour susciter des 
commentaires

- Terminer en Insérant autant que possible un lien vers lesedc.org ou la 
chaîne Youtube Les EDC  « pour en savoir plus » si le sujet de votre 
publication fait écho à un contenu complémentaire déjà en ligne sur 
lesedc.org 

Recommandations concernant 
votre communication digitale 
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- Attendre au moins 24H entre chaque publication

- Publier régulièrement en taggant (avec @) les EDC, et des comptes très 
suivis (partenaires du monde économique, associatif, chrétien, 
institutionnel…) : @Les Entrepreneurs et Dirigeants Chrétiens  

- Republier, liker les posts des comptes EDC (notamment Linkedin) en 
ajoutant un commentaire

- Suivre d’autres comptes et interagir  (liker, commenter, répondre, 
republier) avec eux pour élargir votre communauté.

Recommandations concernant 
votre communication digitale 
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www.lesedc.org

Des questions ?

fbaroin@lesedc.org
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